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FICHA TECNICA - ESPECIAL

DESIGN

Ouro

0 case deidentidade visual mostrou
as Havaianas com diferentes
aspectos, cores e formas. Com isso,
ficou destacada a simplicidade do
produto que se tornou famoso no
mundo todo.

fitulo: “Identidade visual das
Havaianas”

Ant

ante/produto: Sao Paulo

visual ¥

Alpargatas/Havaianas

neia: AlmapBBDO

E Marcello Serpa, Marcus
Sulzbacher, Marcos Kotlhar, Danilo
Baoer, Bruno Prosperi, Danilo Sigueira,
Sérgio Mugnaini, Renato Fernandez,

Katia La Farina, Adhemas Batista, Jodo Linneu,

Eric Benitez e Carolina Aboarrage

0 de criagdo: Marcello Serpa e Marcus Sulzbacher
cliente: Carla Schmitzberger e Christina Assumpcao

PRATA

Aidentidade da marca Claro esta
ressaltada por bolas nas quais o loga
surge nas diferentes facetas, como se a
esfera estivesse girando.

Titulo: “Identidade da marca”

ante/p

ito: Claro/Institucional
géncia: Gad Design
Cr

Luciane Deos e Leandro Araujo
iacdo: Hugo Kovadloff,
Valpirio Monteiro, Leonardo Aradjo e
Ant6nio Raupp

o/cliente: Roberto Guenzburger




