RO Sem gdnndr nadga €m Lvannes, a agencia ae Sergio vaiente saiu ao vieanerraneo com v rIomu = = |
estatuetas. A AlmapBBDO ficou em segundo lugar, com 8. Em 2008, a delegacao brasileira Direct - - |
trouxe 41 prémios e inscreveu 2.461, Este ano, foram 1.519 trabalhos e um ledo inédito na Titanium = > |

Fonte: Cannes Lions 2009 |

categoria PR, ganho pela LiveAd para a Rede Globo, com a campanha Mil Casmurros.

| BATE-PAPO
‘Marcello Serpa

socio-diretor da
AlmapBBDO,

Midia scbre o
festival

A Almap s6 mandou pecas do

dia a dia para Cannes?
Sim, e Isso deu um sabor

especial aos prémios conquis- :

. tados. Sao pecas que todo
- mundo conhece, que estao
fazendo sucesso ha muito

tempo. Nao foi nada fabricado ;

para o festival. E isso tornou a
| vitoria algo muito bonito.

0 menor niimero de inscritos

nao reduziu a concorréncia?

N&o. Pelo contrario. Como as
| empresas estdo em contencao

| de gastos por conta da crise,

. 50 inscreveram trabalhos real-
. mente muito bons e que

* tinham grandes chances de

| ganhar. Tudo de melhor estava |
. 18. Sem excessos.

Alguma decepcao?

. Cyber. O mercado internacional

evoluiu para um patamar de
| Investimento muito diferente
do Brasil, infelizmente.

falou com a

% 4 DESIGN
Surpresa ou
cooperacao?
Em 2009, gracas a uma forca-
tarefa entre a Associaciao
Brasileira das Empresas de
Bl Design (Abedesign) e a Apex-
Brasil, o Pafs liderou as inseri-
Inverno de cdes em Design, mandando 178
7 anos pecas. As duas entidades sub-
.sidiaram o valor das inscricoes
O filme Cachorro-Peixe, cria- e aida da delegagdio brasileira
¢do da AlmapBBDO para a a Cannes. O resultado: sete

Volkswagen, rendeu ao Brasil
um ouro na categoria automo-
bilistica que o Pais ndo con-
quistava desde 1982. A agéncia
também levou o bronze para o
mesmo cliente, com o filme
Caixas. O outro bronze ficou
para a DM9DDB, com o filme
Rato, para a Tok&Stok.

Ledes, incluindo um de ouro
conquistado pela AlmapBBDO
para as Havaianas.

Havaianas visual identity

TITANIUM
Outra vitoria de Obama

| 0 Grand Prix da categoria
Titanium, a mais aclamada de
Cannes, foi para a campanha presi-
i dencial de Barack Obama, Obama.
Sfor America. O trabalho foi classificado pelo jtiri como um “bri-
Ihante exemplo de branding politico”, que altera os padrdes da
histéria da propaganda e trouxe inspiragdo para o mercado.
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BATE-PAPO

Luciano Deos
s6cio do GAD’
Branding & r
Design e L
Jjurado em " y
Cannes na
' categoria

/.
e d

Design, falou com a Midia

A que se deve o desempenho
do Brasil em Design? 1
- Foi um movimento estratégico. |
- Enxergamos Cannes como £
- Uma oportunidade de mostrar

nosso trabaiho. Alem disso,

com a crise, antevemos que o

ntimero de inscrigoes iria cair ;

e que teriamos mais espago
| para mostrar o trabalho do |
| Brasil. Por isso, articulamos a

parceria entre Abedesign e

Apex pafa inscrever o maior
" ntimero de pecas possivel.

| Trata-se de uma promogdo do |
 design brasileiro?
. Foi uma entrada macica, Uma
| acdo articulada para dar resul- |
« tado. O design brasileiro esta
- muito orientado para a gera- |
| ¢do de negocio e 0s jurados

. perceberam [sso. Tanto.que
 tivemos uma reuniao exclusiva |
| com a presidéncia do .




