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Cannes, aqui estamos nos

Um més apds a turma do cinema desfilar por Cannes. chega a hora de os
publicitarios, profissionais de marketing e de comunicacdo marcarem presenca
no mais importante festival de publicidade do munda. Quem néo € do universo
da propaganda até estranha tanta purpuring sobre um evento comao esse. Mas
& justificavel. Cannes significa tradicdio, glamour e prestigio. Voltar para o Brasil
com um Ledo (o troféu. clara) na bagagem & passaporte garantido para novos
saltos profissionais e empresariais

0O festival mudou muita nos Ultimos anos, culminando com a inclusdo em 2009
da categoria PR. Ou. no bom portugués, RP . Os jurados deverdo avaliar as
melhores praticas de relacdes publicas e gestdo da reputacdo, o uso criativo
dessas ferramentas e os resultados alcancados. Sim. Cannes esta de olho em
resultados também. ndo apenas nas sacadas criativas

Mo total foram inscritos 431 trabalhos na categoria PR. sendo 26 do Brasil. O
Reino Unido inscreveu 55 cases. sequido da Alemanha (47). Estados Unidos
{46) e Japdo (29). Ao obhservar as inscricdes brasileiras. curiosamente nos
deparamos com cinco delas feitas pela Agéncia Click, uma agéncia digital
portanto ndo especializada em RP. Ha mais um tanto de cases inscritos por
agéncias de propaganda e clientes

Néo & dificil entender a baixa presenca de empresas especializadas: ndo estdo
acostumadas a ir para Cannes. o custo de inscricdo é alto e ninguém sabe
bem que tipo de trabalho estard concorrende etc. Enfim. um ano em que todo
mundo ficara de olho para ver o que acontece

Ocorreu situacdo idéntica ano passado com as empresas de design. Na
inclusdo da categoria. em 2008, tivemos a inscricdes de poucas empresas
brasileiras especializadas em design e branding. Depois. elas se organizaram
por meie da entidade do setor. a Abedesign. O resultado foi uma parceria com
a Apex que possibilitou a inscricdn de trabalhos. o crescimento do nimero de
delegados e até um lounge no Palais des Festivals. Um bom exemplo para as
agéncias de comunicacdo Mas o trabalho deve comecar logo apds o evento
deste ano. Precisamos nos unir. discutir Cannes 2009 & montar uma estrutura
para baixarmos 18 em 2010 com bons trabalhos. E resultados

* Lucia Faria & jornalista, pos-gracduada na Universidade de Sao
Paulo (USP} em Gestéo Estratégica em Comunicagao
Organizacional e Relagbes Plblicas. Com mais de 20 anos de
experiéncia no mercado, comanda desde 2002 sua propria
agéncia, a Lucia Faria Inteligéncia em Comunicagéao. veja mais
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