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LEOES BRASILEIROS

O segundeo anc da categoria Design no Festival de
Cannes tem tudo para ser bom para o Brasil. Em virtude
de um convénic entre a Associacio Brasileira de 'i;

Empresas de Design (4bedesign) e a Agéncia Brasileira (-

de Promocio de Exportacdes e Investimentos (Apex), que

resultou num investimento de cerca de RS 2 milhdes. o @

Brasil mais que tripliceu seu ndmerc de inscricies: serac ‘
174 pecas neste ano, contra as 48 que disputaram a

Grupo noo

Comunicacao é a nossa vida.

Luciano Deos — GAD'

edicde de 2008. Por sinal, o total de pecas que serdo Branding Design - parte 1 B Quersaber mais?
julgadas no evento também aumentou, saindo de 1.126

no ano passado para 1,138, O Brasil lidera o ranking de m Design terd investimento de RS 2

inscricies, ficando & frente de paises como Alemanha, que contard com 138 pecas, e milhdes

Estados Unidos, com 118.
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Com o convénio, cresce também a possibilidade de troféus. 1sso porgue o nlimero de pecas
inscritas por escritérios especializados simplesmente passou de 17 em 2008 para 128
neste ano. Luciano Deos, do Gad, & o representante brasileiro no juri presidido por Sylvia
ale Rotta, da agéncia francesa Team Créatif {ler entrevista nesta pagina). Os jurados se
retinem a partir desta quinta-feira, 18, para iniciar os trabalhos. Dentre as brasileiras,
destaque para as agéncias Ana Couto Branding & Design, que inscreveu 20 trabalhos,
Ierchan Design, de Marcelo Lopes, com 11, & AlmapBBDO, que estara na disputa com 10.

MNa edicio de estreia da categoria, quando Sylvia foi uma das juradas, o Pais encaixou cinco
pecas no shortlist & conseguiu trés Ledes: dois de Prata (com "Smoking kills more”, da
F/Mazca para a Unimed, e "Ready salad”, da carioca Indistria Macional & Didlogo Design
para a rede de supermercados Hortifruti) e um de Bronze (com uma campanha da Leo
Burnett para o Institute Akatu de Consumo Consciente).

Segundo Deos, os trabalhos assinados pelas especializadas privilegiam a esséncia da
disciplina. "Além disse, com mais inscrices, cresce a ansiedade. Mas o principal era
mabilizar o mercado e chamar a atencdo para o Festival”, explica o executive, formado em
arguitetura.

E esse € justamente o ponto destacado por Fred Gelli, da Tatil Design, jurado brasileiro no
ano passado. "0 Festival de Cannes ndo passava pelo radar das especializadas. Esse
cendrio foi alterado com o apoio da Abedesign e da Apex”, destaca. "0s jurados, com
certeza, valorizardo nossos escritdrios”, comenta Gelli, que apresentara o workshop
Branding 3.0 na segunda-feira, 22.




