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Design em alta

Com investimento de RS 2 milhées e aumento nas inscricdes, Brasil espera bom retorno de Cannes

RENATO PEZZOTTI

0 segundo ano da categoria
Design no Festival de Cannes tem
tudo para ser bom paré o Brasil.
Em virtude de um convénio entre
a Associacao Brasileira de Empre-
sas de Design (Abedesign) e a
Agéncia Brasileira de Promogao
de Exportacdes e Investimentos
(Apex), que resultou num inves-
timento de cerca de R$ 2 milhoes,
o Brasil mais que triplicou seu
numero de inscrigdes: serdo 174
pecas neste ano, contra as 48 que
disputaram a edi¢gio de 2008. Por
sinal, o total de pecas que serdo
julgadas no evento também au-
mentou, saindo de 1.126 no ano
passado para 1.139. O Brasil lidera
o ranking de inscrigoes, ficando &
frente de paises como Alemanha,
que contard com 138 pecas, e
Estados Unidos, com 118.

Eduardo Lopes

Luciano Deos e 0s demais jurados se retinem a partir desta
quinta-feira. “Com mais inscrices, cresce a ansiedade”

Com o convénio, cresce tam-
bém a possibilidade de troféus.
Isso porque o nimero de pegas
inscritas por escritorios espe-
cializados simplesmente passou
de 17 em 2008 para 128 neste
ano. Luciano Deos, do Gad, é
o representante brasileiro no
jari presidido por Sylvia Vitale
Rotta, da agéncia francesa Team
Créatif (ler entrevista nesta
pdgina). Os jurados se reinem
a partir desta quinta-feira, 18,
parainiciar os trabalhos. Dentre
as brasileiras, destaque para as
agéncias Ana Couto Branding &
Design, que inscreveu 20 traba-
lhos, Merchan Design, de Marce-
lo Lopes, com 11, e AlmapBBDO,
que estard na disputa com 10.

Na edicéo de estreia da cate-
goria, quando Sylvia foi uma das

juradas, o Pafs encaixou cinco
pecas no short list e conseguiu
trés Ledes: dois de Prata (com
“Smoking kills more”, da F/
Nazca para a Unimed, e “Ready
salad”, da carioca Industria
Nacional & Didlogo Design para
arede de supermercados Horti-
fruti) e um de Bronze (com uma.
campanha da Leo Burnett para
o Instituto Akatu de Consumo
Consciente).

Segundo Deos, os trabalhos
assinados pelas especializadas
privilegiam a esséncia da dis-
ciplina. “Além disso, com mais
inscrigdes, cresce a ansiedade.
Mas o principal era mobilizar
o mercado e chamar a atencao
para o Festival”, explica o execu-
tivo, formado em arquitetura.

E esse é justamente o ponto
destacado por Fred Gelli, da
Tatil Design, jurado brasileiro
no ano passado. “O Festival de
Cannes nao passava pelo radar
das especializadas. Esse cend-
rio foi alterado com o apoio da
Abedesign e da Apex”, desta-
ca. “Os jurados, com certeza,
valorizardo nossos escritorios”,
comenta Gelli, que apresentard
o workshop Branding 3.0 na
segunda-feira, 22.




