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PROPAGANDA
Escritorios de
Design
apostam em
Cannes 2009

Marili Ribeiro

Ha um cendrio favordvel i ex-
pansao dos negaocios de empre-
sas brasileiras de design no ex-
terior, oque justificaumainves
tida na divulgacio da drea. A
forma escolhida por um grupo
de 30 empresaz da Associagio
Bragileira de Empresas de De-
sign (Abedesign), com apoio da
Agéneia Brasileira de Promo-
cAo de HExportacdes e Investi-
mentos (Apex) ol comparecer
em bloco & 56 edicdo do Festi-
val Internacional de Publicida-
dede Cannes. Para ganhar visi-
bilidade, inscreveram 130 traba-
lhos para concorrer na catego-
ria Design.

“Azsisto a um movimento de
internacionalizacio do nosso
trabalho como nunca vi, embo-
ra faca projetos para o exterior

jahd algum tempo”, conta Guto

Indio da Costa, diretor do eseri
torio earioea Indio da Costa De-
sign. Entre os clientes atendi-
dos por sua empresa, estio a
companhia de mobilidrio urba-
no francesa JC Decaux e a in-
distria de eletrodomésticos
mexicana Mabe. “Ha uma onda
favordvel ao Pais e devemos
aproveitar a oportunidade.”

No Festival de Publicidade, a
categoria Design é novidade, ji
que a selecio dos melhores co-
merciais produzidos global-
mente tem mais de meia déeca-
da. O Design chega A segunda
edicio este ano. "Porisso e pelo
fato de ser um ano de ¢rise, em
que havera redugao de inseri-
eoes de participantes de outros
mercados, achoe que podemos
nos destacar com um presenca
mais significativa”, avalia Lu-
ciano Deos, presidente da Abe
design e jurado do Brasil na ea-
tegoria Design.

Paraele,ainiciativa,que con-
sumird R$ 2 milhoes dos partici-
pantes investidos em parceria
com a Apex, vai contar com um
estande para exposicio de pro-
dutos, além de criar espaco pa-
ra contatos. “Abrira horizontes
até mesmo para o mercado in-
terno”, diz Deos. “Entreas agén
ciasde publicidadeainda ha des-
conhecimentoemrelagioaode-
sign como ferramenta para
construcio de marca e para a
comunicacio.” Na primeira edi-
cio, o Brasilinsereveu 48 pecas
deoito empresas de design, gue
vollaram com trés prémios. O
O Estadode S.Paulo é o repre-
sentante do Festival de Cannes
no Brasil. e




